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La contextualisation et le plan de développement du Festival ont été élaborés en tenant
compte d’un certain nombre de recherches et d'essais publiés au cours des récentes
années.
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Les titres marqués ORG concernent plus spécifiquement I'organisation d’événements
et de festivals, le role des festivals dans la vie économique, touristique, sociale et
culturelle des communautés, la commandite événementielle et festivaliére.

Les titres marqués HIS concernent en partie I'histoire événementielle montréalaise et
I'histoire du développement des loisirs.

Les titres marqués BB concernent plus particulierement l'influence démographique (le
poids du nombre) des baby boomers sur les événements, les effets de modes, les
cycles économiques, etc.

Les titres marqués MOD concernent plus spécifiquement I'analyse des tendances et les
modes (consommation, phénomeénes sociaux, classe sociale, classe culturelle, etc.).

Les titres marqués CRI concernent plus spécifiquement la critique de la société de
consommation, de la sur-publicité ambiante, les effets pervers de la sub-urbanité.

Les livres sont présentés par ordre alphabétique d’auteurs.
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